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GLOBALIZACION Y
SUPER PRODUCCION

Globalizacion de los Mercados
+

Superproduccion de Purasangres

SELECCION

La actual situacion de
Globalizacion y Superproduccion
nos obligan a ser selectivos




EL CRIADOR COMER CIAL
¢Qué significa?

 Los objetivos de cria a conseguir
EVALUAR  E| presupuesto necesario (a 5 anos vista
* Las instalaciones con las que contamos
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La cria comienza evaluando cohjetividad
nuestros objetivos junto con las necesidades

financieras y las posibilidades de nuestra
yeguada




QUE EL CRIADOR ASUMA QUE
LOS REPRODUCTORES TIENEN...

v Pedigri / Actuacione®
¢, Tienen los reproductores
suficiente pedigri y actuaciones para cra@mercialment@

v Potros / Potranca®

Si estos caballos no tienen buen pedigri pero si buenarcoadony
actuaciones en pista, pueden ser buen material parantes-

sin resultados en pista la cria comercial tiende a frasar




COMENZAR

v Comprar yeguas
v ¢ Qué tipo de yegugedigriy presupuesta
v' Cuando comprar la yegua:

= ¢ De foal, yearling, potranca retirada or todavia ¢nee
= ¢ Yegua prenada o vacia?
= ¢ En subasta y/o en venta publica?

Debe hacerse con asesoramiento de algun buen
entrenador o agente




COMENZAR 2

Elegir una politica comercial:

e Velocidad: 1000m — 1400m
e Millay mas: 1600m — 2100m
e Clasico: 2200m — 2400m +

e Salto

Caballos de maduracion temprana pueden dar
éxito comercial mas rapido a un criador

gue un caballo de tipo Clasico




{DONDE CRIAR?

v Poseer una finca: criar caballos en terreno propio
v Alojarse en una yeguada profesional

Evaluar correctamente la politica de cria

pero

evaluar incorrectamente los metodos y lugares de tralkmsde
animales

idestruira la politica de cria y la moral del criador!

YeSe realista y ten muy en cuenta
la calidad de tus reproductores




FACTORES DESCONOCIDOS

v'Se sugiere a los criadores eliminar estos factotes
v ¢ Cudles son estos factores?
v’ Controlar personalmente la politica y los mediaqs
v’ Inversion consecuente en infraestructuras
v Atencion a los detalles




CONOCER LOS MERCADOS

v Estar atento a todos los
escenarios de ventas

v Eleccion de la agencia de
subastas: ‘

e Estudiar €
procedimiento de la
agencia de subastas

» Agencias de Subastas
de prestigio

v'Ubicacion correcta del producto en la subasta




DIFICULTADES
EN LA CRIA COMER CIAL

v El método mas dificil para criar
v'Vender el producto a diferentes entrenadores

v |dentificar los
pros y contras de
las madres

v’ cVender los
machos, guedarse
con las hembras?




EL MARKETING EMPIEZA EN CASA

Asegurar la calidad mediante

v' Ejercicio en el Paddock
v’ Trato Cuidadoso
v’ Atencion en la alimentacion
v Preparacion
v" Ejercicio en el andador
v Herraje
v Vigilancia sanitaria
v etc...




PROMOCION Y PUBLICIDAD

v Internet: videos y fotos en paginas-web
v Revistas y periodicos del sector
v Fotografias, etc...
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CONCLUSION

. ODbjetividad sobre nuestros reproductores

Seleccion sobre pedigri y conformacion fisic:
Eliminar factores desconocidos

Crear una reputacion de consistencia
Conocer los mercados

Usar las principales agencias de subastas

Para el criador comercial el mejor
marketing es criar buenos caballos
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D. CARLOS ESCRIBANO,
Director Generadle Recursos Agricolag Ganaderos
-MINISTERIO be MEDIO AMBIENTE, MEDIO RURAL Y MARINO-

D. MANUEL GG° OROZCQO, President@e laSociedadie Fomentade laCria
Caballar
D. MARIANO CASADQ, Presidente de Hipodromo de la Zarzuela

D. FERNANDO MELCHOR, Presidentele laAsociaciondeCriadoresie PSI deEspafia
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